












POR SU PARTE, PEPINO Y
PIMIENTO MANTIENEN LA
EXTENSIÓN DEL AÑO
PASADO, MIENTRAS QUE
EL TOMATE BAJA SUS
CIFRAS UN 2 POR CIENTO

■ Elena Sánchez

La berenjena y el calabacín son

las dos hortalizas que más han au-

mentado su número de hectáreas

cultivadas de cara a la presente

campaña 2009/2010 que acaba de

comenzar. En concreto, Andrés

Góngora, secretario provincial de

COAG, ha adelantado que “ha

sido un incremento del 12 por

ciento cada una de ellas a nivel

provincial, lo que hace ver que es-

tos productos van cogiendo más

protagonismo con el paso del

tiempo en nuestra provincia”. 

En primer lugar, en lo que res-

pecta al calabacín, el aumento re-

gistrado de 2008 a 2009 ha sido

el más alto de los últimos cinco

años, debido, principalmente, “a

que muchos agricultores han op-

tado por dejar de cultivar otras

hortalizas que el año pasado les

salieron menos rentables para de-

dicarse al calabacín que está re-

gistrando precios considerables

en las últimas campañas agríco-

las”, argumenta Góngora. De he-

cho, hoy día, el campo almerien-

se cuenta con un total de 4.700

hectáreas cultivadas de calabacín.

BERENJENA

Del mismo modo, la berenjena

también ha seguido la línea del

calabacín y ha experimentado un

incremento del 12 por ciento en

su superficie cultivada con rela-

ción al ejercicio agrícola pasa-

do. Con este nuevo aumento, el

secretario provincial de COAG

afirma que “en los últimos cinco

años se ha podido observar una

evolución más que positiva por

parte de esta hortaliza”. Sin em-

bargo, el dato negativo que apor-

ta la berenjena es que sigue sien-

do el producto menos elegido por

los agricultores de la provincia al

cifrar en 2.000 las hectáreas tota-

les que existen hoy día en Alme-

ría. 

Asimismo, el inicio de campa-

ña está siendo un poco lento, y es

que, como comenta Francisco

Vargas, presidente de ASAJA en

La berenjena y el calabacín aumentan un 12% el
número de hectáreas con respecto al año 2008

El tomate ofrece el dato negativo
con una bajada del 2 por ciento
El dato negativo de este inicio

de campaña lo ha puesto el to-

mate, ya que según datos ofre-

cidos por Andrés Góngora, se-

cretario provincial de COAG,

la superficie cultivada este año

ha bajado un dos por ciento en

toda Almería con respecto al

ejercicio agrícola anterior. Asi-

mismo, Góngora asegura que

“la mala situación de los pre-

cultivos y que los productores

no tienen el suficiente circulante

para hacer la inversión que se

necesita para poner en marcha

la Orden de la Junta de Anda-

lucía y que incluye una serie de

medidas obligatorias para pre-

venir y combatir la presencia

de la polilla del tomate en los

cultivos de la provincia alme-

riense. 

cios en esta hortaliza ha llevado

a que muchos de los agricultores

de tomate haya dedicado más hec-

táreas al calabacín, lo que ha pro-

piciado a ese descenso del núme-

ro de hectáreas de un año para

otro”. 

Este hecho sumado a los pro-

blemas que están ocasionando la

Tuta absoluta y que está impi-

diendo el desarrollo normal de los

AL CONTRARIO

PRIMEROS DATOS

■ El calabacín ha incrementado su superficie gracias a los rendimientos de los últimos años. / FHALMERIA

■ El tomate es el producto estrella a pesar de todo. FHALMERIA
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Almería, “es cierto que hay un au-

mento de hectáreas en calabacín,

pero ahora mismo, la producción

está siendo baja debido a las altas

temperaturas que se están dando

en toda la provincia. Lo que tam-

bién es cierto es que estamos te-

merosos de lo que podrá ocurrir

cuando llegue el frío y los kilos

sean más abundantes, ya que te-

nemos dudas de que exista mu-

cha demanda en Europa para esta

hortaliza. De todas formas, debe-

mos esperar y ver cómo pasan las

semanas”. 

En lo que respecta a la calidad

de la producción, ésta está siendo

“bastante buena por ahora. No te-

nemos dudas de que nuestros pro-

ductos están a la altura de las exi-

gencias del mercado y por eso te-

nemos confianza en que las ven-

tas vayan por bueno camino”, ase-

gura Vargas. 

OTROS PRODUCTOS

Por otro lado, las cifras con las

que cuentan desde COAG de

otros productos como el pimien-

to o el pepino hacen ver que la su-

perficie cultivada de ambas se

mantienen parecidas a las del año

pasado. De hecho en pimiento, “el

incremento ha sido muy bajo, to-

talizando a día de hoy, las 7.500

hectáreas aproximadamente, aun-

que el balance general de los úl-

timos cinco años es negativo,

puesto que hemos perdido mil

hectáreas”. Mientras, Góngora

asegura que “el pepino mantiene

la superficie de 2008, pero en los

últimos años ha habido un au-

mento considerable totalizando

actualmente las 4.500 hectáreas”.
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EL NUEVO CERTIFICADO
CONVIERTE A ESTE
LABORATORIO EN EL
ÚNICO DE LA PROVINCIA
CON MÁS MATERIAS
ACREDITADAS POR ENAC

■ Elena Sánchez

El Laboratorio SiCA AgriQ ha

obtenido un nuevo certificado

de acreditación que le permite

controlar más de 350 materias

activas, es decir, plaguicidas re-

partidos entre sus diferentes pa-

quetes de análisis, de los cuales

casi 300 de ellos están inclui-

dos en el nuevo alcance de su

acreditación. Del mismo modo,

según ha comentado Antonio

Belmonte, director general de

la entidad, “SiCA posee la cer-

tificación alemana QS convir-

téndose en uno de los tres úni-

cos laboratorios a nivel nacio-

nal que posee dicha certifica-

ción”. 

Otra de las novedades que

porque “hay un sector como el

ecológico o la industria agroa-

limentaria que demanda tener

límites de cuantificación más

El Laboratorio SiCA AgriQ controla
ya más de 350 materias activas 

ANÁLISIS

■ Interior del Laboratorio SiCA Agriq. /FHALMERÍA

Resultados
fiables en
poco menos
de 48 horas
El Laboratorio SiCA AgriQ

ofrece los resultados de sus

análisis en un plazo de 24-

48 horas. Aunque también

tienen un análisis express

que lo dan en seis horas, y

que están destinados a si-

tuaciones de emergencia en

las que a última hora una

empresa puede tener dudas

de alguna partida de horta-

lizas o frutas.

presenta en esta campaña SiCA

AgriQ es que han bajado el lí-

mite exigido en frutas y horta-

lizas, es decir, que si en reali-

dad se encuentra en 0,01 mg/kg

de plaguicida, en el laboratorio

lo han bajado a 0,003 mg/kg.

Esto ha sido, según Belmonte,

bajo para luego no tener que

desechar una línea de produc-

tos ya procesados porque ten-

gan restos de plaguicidas”. 

NUEVAS TECNOLOGÍAS

El hecho de ser uno de los la-

boratorios de análisis más im-

portantes no sólo de la provin-

cia sino a nivel europeo lleva a

que SiCA AgriQ esté continua-

mente renovando la tecnología

que tiene en sus laboratorios.

Así, su director general, Anto-

nio Belmonte, ha explicado que

“ya el año pasado invertimos

más de un millón de euros en

nuevas tecnologías. Además,

hace unas semanas compramos

el nuevo equipo de cromato-

grafía líquida que permite al-

canzar límites de cuantificación

más bajos de lo que ahora mis-

mo se puede alcanzar con los

equipos que tenemos, lo que nos

va a permitir afrontar todos los

mercados en los que es de gran

importancia dar resultados de

calidad”. 

Con este escenario, SiCA

AgriQ lidera el mercado nacio-

nal y se posiciona en el marco

europeo en materia de seguri-

dad alimentaria, con el objeti-

vo de seguir siendo un referen-

te en este sector.



LA MAYORÍA DE LAS MÁS
IMPORTANTES PREVÉN
UN INCREMENTO DE SU
VOLUMEN PRODUCTIVO,
MIENTRAS QUE OTRAS
VEN EL FUTURO NEGRO

■ Rafa Villegas

El comienzo de campaña, acom-
pañado por la sombra de la cri-
sis económica que afecta a Es-
paña y a la mayoría de los mer-
cados de  destino de los produc-
tos hortofrutícolas almerienses,
está siendo muy diferente para
las distintas comercializadoras
de frutas y hortalizas de la pro-
vincia. Y es que, como norma
general, las empresas más gran-
des prevén un año agrícola en el
que lograrán crecer, aumentan-
do su volumen de producción,
mientras que otras, especial-
mente las más pequeñas e ines-
tables están teniendo serios pro-
blemas para trabajar al cien por
cien de su capacidad.

En el lado de las comerciali-
zadoras que han comenzado la
campaña con buenas expectati-
vas, al menos en cuanto se re-
fiere a los volúmenes de pro-
ducción, se encuentran, entre
otras, el grupo empresarial
Agroiris, conformado por la co-
operativa homónima, Ejidoluz y
Mayba; Coprohníjar, así como
la mayor parte de las pertene-
cientes a la Indicación Geográ-
fica Protegida (IGP) La Caña-
da Níjar. Asimismo, también se
muestran esperanzados de poder
lograr conseguir una buena cam-
paña en la recién nacida Única
Group, formada por las empre-
sas Casur, Ferva, Agrieco, Ca-
basc y Cohorsán. Además, el
grupo se ha aliado con QDF, con
la que se han asegurado la co-
bertura de la oferta de todos sus
productos de cara a sus diferen-
tes clientes nacionales e inter-
nacionales.

Así, por ejemplo, como ha afir-
mado el director comercial de
Agroiris, grupo empresarial lí-
der indiscutible de la provincia
en todas las variedades de pi-
miento, Juan Antonio Planelles,
“si las condiciones meteoroló-
gicas permiten una producción
normal podríamos aumentar
nuestro volumen exportado de
este producto entre un 10 y un
20 por ciento en la campaña que
acaba de comenzar”. Alemania
sigue representando el mercado
más fiel para todos los produc-

tos que exporta el grupo.
Por otra parte, el director co-

mercial de Coprohníjar, Miguel
Pérez, ha afirmado que han “in-
crementado en un 10 por ciento
el volumen de producción con
respecto a la pasada campaña,
trabajando, de manera especial
con nuestro producto estrella en
invierno, el tomate, así como la
sandía en verano”. La comer-
cializadora cuenta con buenas
expectativas para el resto de
campaña, ya que, a sus merca-
dos de destino tradicionales,
como son Gran Bretaña, Ale-
mania, Francia, Holanda, los pa-
íses escandinavos, Italia, lChe-
quia y Polonia, mejorarán sus re-
laciones comerciales con otros
mercados incipientes como el
ruso, el lituano y el letón.

Las comercializadoras almerienses
inician la campaña a dos velocidades

■ R. V. A.

La IGP Tomate
de La Cañada-
Níjar se afianza
en el mercado

La denominación de Indica-
ción Geográfica Protegida
(IGP) Tomate La Cañada-Ní-
jar está favoreciendo mucho
las empresas que comercia-
lizan este producto. Además,
como ha confirmado su di-
rector de Marketing, Cristó-
bal Muñoz, van a continuar
“con las campañas de pro-
moción y comunicación para
ir afianzando progresivamen-
te este reconocimiento de
marca”.

Desde esta IGP, consideran
más que importante la pro-
moción, por lo que han deci-
dido seguir haciendo en dife-
rentes puntos de venta, así
como han confirmado su asis-
tencia a los mayores eventos
y ferias que tienen que ver con
el sector hortofrutícola. Así,
como ha explicado Muñoz,
tienen prevista su presencia
para promocionar su IGP To-
mate La Cañada Níjar en al-
gunos como Fruit Attraction
de Madrid, Fruit Logistica de
Berlín, el Salón del Gourmet
o Alimentaria, entre otras. Ya
participaron, con una muy
buena aceptación, los pasados
22, 23 y 24 de septiembre en
la capital hispalense en la Fe-
ria bianual Andalucía Sabor.

Muñoz ha asegurado, asi-
mismo, que “el Consejo Re-
gulador prevé certificar unas
10.000 ó 12.000 toneladas de
tomate”, con lo que igualaría,
cuanto menos, las cifras ob-
tenidas durante la pasada
campaña agrícola.

Por otra parte, respecto a sus
mercados de destino, el na-
cional seguirá siendo su prin-
cipal cliente, aunque también
seguirán enviando algo de
producto a países como el
Reino Unido o los países nór-
dicos.

UNIÓN

■ R. V. A.

Los ‘pequeños’ coquetean
con los grandes grupos de
cooperativas ya en marcha

La crisis ha afectado mucho a
diferentes comercializadoras,
especialmente del Poniente al-
meriense. Ello ha provocado
retrasos en la apertura de algu-
nas comercializadoras, que in-
cluso se han visto obligadas a
llegar a acuerdos para que otras
les manipularan el producto,
eapecialmente los primeros

días de la presente campaña,
aunque ya han logrado abrir sus
puertas. Otras, por el contrario,
sencillamente han presentado
un expediente de regulación de
empleo. Con este panorama no
son pocas las empresas que han
coqueteado en los últimos me-
ses con las empresas que con-
centraron su oferta pero, lógi-
camente no hay sitio para to-
dos.

PRIMEROS PASOS

■ Agroiris sigue siendo un referente por su compromiso con sus agricultores asociados. / FHALMERÍA

■ Coprohníjar prevé incrementar su volumen de producción un 10 por ciento esta campaña. / FHALMERÍA

■ Cultivo de tomate. / FHALMERÍA
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